
 
 

 

 
DISCIPLINA: TÓPICOS EMERGENTES EM ESTRATÉGIAS 
PROFESSOR:  
    
 

EMENTA 

Apresentação de alguns aspectos em gestão estratégica, tendo como objetivo principal 
relacionar teoria e prática. Apresentará tendências recentes da administração estratégica, 
como a perspectiva da relação entre estratégia e estrutura organizacional, gestão estratégica 
voltada à internacionalização de empresas, estratégias para negócios na Internet, alianças 
estratégicas, além do perfil do estrategista 
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