Disciplina: Inovagao na Era Digital

Ementa

Esta disciplina objetiva apresentar novos modelos de negécio que levem em consideracao o aproveitamento do meio digital como oportunidade,
além de apresentar as novas formas de negocios que se concretizam através do mesmo, como o comercio eletrénico, além das diversas atividades
ao longo da cadeia de suprimento, como o e-procurement, a gestdo do relacionamento com clientes através de portais corporativos, dentre outras
formas de negécio. A apresentagdo desses novos modelos considerara os aspectos gerenciais envolvides na adogao dessas novas atividades, bem
como os impactos sobre a estrutura organizacional da empresa adotante.
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