Disciplina: Gestao do Marketing Mix

Ementa

Discusséo da conceituagio de Marketing e do seu papel na construgio dos resultados da Empresa; Andlise da Indistria. Plano de Marketing.
Gestéo do Marketing Mix para produtos e Sewvigos, Distribuigéo, Pregos e Promogéo.

Situar o Marketing dentro das atividades da empresa, discutindo seu papel e contribuigéo para os resultados. Destacar suas principais atribuigdes:
estratégica, analise da inddstria/negacios, o Plano de Marketing e a Gestéo do Marketing Mix.
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